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Att hyra en liten tomtbit och oppna staketet genom att go

turisterna tittar in titt som tatt.

EKENAS - Vi far bygga var
egen Kungsgata hér. Drom-
men vore en hel rad med
stugor upp till torget, sager
Ami Johansson vid Marin-
bodens nysatsning pa Gus-
tav Wasas gata.

Med tanke p4 hur hart det
satt at att fa tillstand bara
for denna lillabod tror hon
anda att det krivs en rejél
kamp med staden och Mu-
seiverket for att visionen
skall kunna férverkligas.
Trots att boden ar flyttbar
var det knepigt att beviljas
lov. Darforharman dnnuin-
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Turlstema gillar speciella but1ker

Ann-Sofie Nordman som driver Kompaniet vill bara ha hallba-
ra och speciella produkter i sortimentet.

ra en port kanns som en lyckad idé for Ami Johansson (sittande) da \{
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kar manga turister utbrista, ‘
berattar Nordman som nu

4r andra sommaren i sam- ‘
ma lokal. |

- Jag bygger upp det hela ‘
sakta, men sikert. Vissabe- ‘
sokare fran forrasommaren
har kommit tillbaka ochva- ‘
rit glada att jag finns kvar
hir. Djungeltrumman &r
bista reklamen.

I hennes affar finns dven
bland annat franska viskor \
gjorda av dverskottslader
och Korbo-korgar som ir
funktionelladesignforemal
med otroliglivslingd. Dess-
utom producerar hon egna |
hantverkspredukter vﬂket |
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Att hyra en liten tomtbit och 6ppna staketet genom att géra en port kanns som en lyckad idé for Ami Johansson (sittande) da

turisterna tittar in titt som tatt.
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Turisterna gillar speciella butiker

- Dromme

EKENAS - Vi far bygga var
egen Kungsgata hér. Drom-
men vore en hel rad med
stugor upp till torget, sager
Ami Johansson vid Marin-
bodens nysatsning pa Gus-
tav Wasas gata.

Med tanke pa hur hart det
satt at att fa tillstdnd bara
for dennalillabod tror hon
inda att det krévs en rejél
kamp med staden och Mu-
seiverket for att visionen
skall kunna forverkligas.
Trots attboden ér flytthar
var det knepigt att beviljas
lov. Darforharman énnuin-
te hunnit mala den, och da
det vil &r dags blir den inte
marinbla utan réd, enligt
Museiverkets krav.
Affirsmissigt kannoteras
att kommersen rullar pa
somvanligt under turistsa-
songen somhartagit fart or-
dentligt efter midsommar.
Da Marinbodens egentliga
affir ligger lite pd sidan om
fungerar “Minimarinbo-
den”brasomreklampelare.
Ifjolhade manenlitenbu-
tikienligenhetpaandrasi-
dan gatan. Aven den hade
sin charm, men Johansson
ser storre potentiali denna
sommarsatsning och 6nskar
att den kan bli 1anglivad.
—Vihoppas vi farvarahér
manga ar och sélja nu. Det
finns gott om batturister
som alla gar férbi just har.

Idén med en rundtur

Ett par som precistittatini
Marinbodens stuga ir Mo-
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Ann-Sofie Nordman som driver Kompaniet vill bara ha hallba-
ra och speciella produkter i sortimentet.

nika och Tage Sunngren.
De kommer frin Vasaoch 4r
ute paenordentligrundturi
Svenskfinlandunder semes-
tern: fran Vasa till Borga,
till Fiskars och nu till Eke-
nis innan det bar av hemét
mot Osterbotten igen.

De uppskattar smaskalig-
heten och det unika.

— 1 en sadan hir stad vill
man ha det smaskaligt. Det
lockar inte om det ir lika
sverallt. Gir man inienli-
ten butik far man dessutom

oftast trevlig betjining, s&-

ger Monika.

- De stora kedjorna och
deras kipcentrum &r ju de
samma i alla stider. Gar du
iniett sddant vet du ju inte
ensivilken stad du &r, sdger
Tage.

Inget slit-och-slang
Ett typexempel pa en unik

affar hittas pa Kungsgatan
och heter Kompaniet.

— Min linje 4r att ha vil-
gjorda, vackrasaker somin-
te finns overallt. Och de ska
varaproducerade etisktkor-
rekt och héllbara, séger
innehavaren Ann-Sofi
Nordman.

Flaggskeppet #r norska
mirketOleanasomvaldeatt
gora tviirtemot trenden in-
omklidbranschendaandra
flyttade produktionen till
laglénelander.

Priserna ar forstis déref-
ter, men kvalitet och design
4r en liten klidaffirs enda
chansatthivdasigikonkur-
rensemn.

Just det - alltid mer eller
mindre - exklusivainslaget

har genererat god respons.

_»Tsnk att det finnsnagot
sidanthiri Ekends, dubor-
de vara i Helsingfors” bru-
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kar manga turister utbrista,
berattar Nordman som nu
4r andra sommaren i sam-
ma lokal.

- Jag bygger upp det hela
sakta, men sikert. Vissabe-
sokare fran forrasommaren

|  harkommit tillbakaochva-

rit glada att jag finns kvar
hir. Djungeltrumman &r
biésta reklamen.

I hennes affér finns aven
bland annat franska véskor
gjorda av 6verskottslider
och Korbo-korgar som &4r
tunktionella designforemal
med otroliglivslingd. Dess-
utom producerar hon egna
hantverksprodukter, vilket
kommervil till pass dahog-
sasongen ir éver och det
finns en del extra tid.

Passar marknads-
féringen

Raseborgs t.f. ledande tu-
ristsekreterare Barbara
Rehnstréom siger att de
sma affirerna ir viktiga for
turismen. —

— De har betydelse efter-
som vi marknadsfor det
smaskaliga. Ménga fran
storre stider tycker om att
gioch tittaimindre affarer.
Det finns ett stort utbud pa
nara avstand och personlig
service. Turisterna gillar
det.

JOHAN KVARNSTROM
0447835739
johaﬂ,kvamstrom@vastrany!and.ﬂ
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